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KOMUNIKACE ZDRAVOTNICKYCH
TEMAT JE NASE SRDECN/| ZALEZITOST

V prméru Pracuje
Srdce - L . . .
organ emoci precerpa 24 hodin
9 5 litrt krve denné cely
a krve. . ..
za minutu. zivot.

Jsme tym nad$enych odbornikd,
ktefi svoji praci ziji. Kazdy z nas
je specialistou ve svém oboru.
Mezi zdravotniky se citime jako

doma, protoze nase srdce tluce
ve stejném rytmu.

PSP Spolu Jeho spravné
Vazi pritom . .
B s mozkem je fungovani
prdmeérné e e, . ,
B nejdulezitéjsim ma zasadni
Do organem vliv na zdravi
350 gramu. 9

lidského téla. nas vsech.



NASE POSLANI

Uvé&domujeme si, jak dllezité je na své zdravi
nezapominat a denné o néj pecovat. At uz

jako lékaF, zdravotni sestra, Iékarnik ¢i pacient,
vzdy k tomu potfebujeme mit k dispozici kvalitni
a spolehlivé informace.

Nasim poslanim je tyto informace prostfednictvim
realizovanych projektd zprostfedkovavat odborné
i laické verejnosti. A prispivat tak k péci o lidské
zdravi. Spolehlivé. Profesiondlné. Srdcem.
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VSechny projekty pfipravujeme
na miru podle pozadavkl klientC
a potreb cilové skupiny. Nebojime
se propojovat nasi odbornost

a zkusSenosti z oblasti farmacie

a zdravotnictvi s nejnovéjsimi
marketingovymi pfistupy.

Do vieho, co déldame, ddvame

své srdce. O komunikaéni
aktivity tak dokdzeme s nadsenim
pecovat po celou dobu jejich
realizace. Od Uvodniho zadani

az k zavére¢nému vyhodnoceni.

Jsme Spic¢kou v oboru B2B

titull pro 1ékare a specialisty.

Do naseho portfolia patfi osm
oficidlnich éasopist CLS JEP

a titul pro zdravotni sestry i dalsi
nelékarské zdravotnické profese
Florence. Spravujeme také
webové portaly www.florence.cz
a www.terapie.digital.

Na objednavku produkujeme

TV porad Na pomoc Zivotu,

ktery pripravujeme na kli¢ pro

CT2. Zajistujeme kompletni servis
pfi nataceni videorozhovord,
on-line kongresového zpravodajstvi,
tiskovych konferenci nebo kulatych
stoll.




ODBORNE TITULY
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WEBOVE PORTALY

www.terapie.digital www.florence.cz www.csnn.eu www.csgh.info https://eonkologie.cz/ www.kardiologickarevue.cz
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Vychazi v elektronické podobé



CASOPIS GASTROENTEROLOGIE A HEPATOLOGIE

WWW.CSGH.INFO

Oficialni ¢asopis tfi odbornych spoleénosti v Ceské republice a na Slovensku,
jimiz jsou: Ceska gastroenterologicka spolecnost CLS JEP, Slovenska
gastroenterologicka spolecnost a Slovenska hepatologickad spole¢nost SLS.

Je veden prestizni redakéni radou, ¢lanky prochazi nezavislou recenzi
a jsou opatfeny identifikatorem DOI (snadnd dohledatelnost).

Casopis je indexovan v databazich - SCOPUS, CHEMICAL TITLES, EXCERPTA
MEDICA/EMBASE, CHEMICAL ABSTRACTS, INIS Atomindex, Food Science and

Technology Abstracts, Bibliographia Medica Cechoslovaca a Index Copernicus.

www.csgh.info
Oficialni webové stranky ¢asopisu Gastroenterologie a hepatologie.
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SPECIFIKACE REDAKCE
Periodicita: 6x rocné vedouci redaktor
(navic 2 supplementa) prof. MUDr. Milan Lukas, CSc.

Distribuovany naklad: 1 450 ks
odpovédna redaktorka
Predplatné: Ing. Katefina Michnova
600 K&/rok (tisténé vydani) mobil: 602 741106
e-mail: katerina.michnova@carecomm.cz

Gastroenterologie
a hepatologie

Gastroenterologie
a hepatologie

Gastroenterology and Hepatology

Gastroenterologie
a hepatologie
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CASOPIS GASTROENTEROLOGIE A HEPATOLOGIE

WWW.CSGH.INFO

Gastroenterologie
a hepatologie

OBCHOD

@

Jan Laitl
mobil: 725 778 001
e-mail: jan.laitl@carecomm.cz

FORMATY A CENY INZERCE

Rozmér Cena
1/1 strany 68 500 K¢
1/2 strany 40 500 K¢
1/3 strany 31000 K¢
1/4 strany 20 500 K¢
strana proti obsahu 78 000 K¢
2. strana obalky 85 500 K¢
3. strana obalky 80 500 K¢
4. strana obalky 105 500 K¢
Lékovy profil s 1/1 inzerci 102 500 K¢

Firemni supplementum od 320 000 K¢

Gastroenterologie
a hepatologie

HARMONOGRAM

Cislo Podklady Vychazi
1 2.2. 25. 2.
2 4. 4. 25. 4.
3 4.6. 25. 6.
4 9.8. 26. 8.
5 8.10. 27.10.
6 1.12. 22.12.

SUPPLEMENTA A ABSTRAKTA

Supplementa jsou vydavana dle aktualnich pozadavki
Ceské gastroenterologické spole&nosti, eventualné
dalsich odbornych spoleénosti.

FORMATY A CENY BANNERU NA WWW.CSGH.INFO

Pravy sloupec uprostied (272 x 40 px) 47 000 K¢
Pravy sloupec (272 x 80 px) 47 000 K¢
Pravy sloupec (272 x 100 px) 47 000 K¢

Cena za uverejnéni aktuality dle dohodly.
Ceny jsou uvedeny vzdy za 1 mésic bez DPH.

Statické bannery prijimame ve formatu JPEG, PNG, pohyblivé
bannery ve formatu GIF. Zddame inzerenty, aby mezi
jednotlivymi slidy animovaného GlFu vytvareli jemné prechody
(funkce Tween ve vyssich verzich Photoshopu).

Nepfrijimame reklamu s nepravdivym, zavadeéjicim ¢i klamavym
obsahem, prip. materidly, které odporuji dobrym mravdm.

NESTANDARDNIi FORMATY

Moznost zhotoveni Serpy, zalozky,
vkladanych list{, vlepovani a dalsich
atypickych forem inzerce.

Cena za reprinty a nestandardni formy inzerce
dle individualni kalkulace.

|
L LS

Serpa vklad

klopa

ROZMERY
INZERCE

1/1
spad
(210 x 297)

1/2
zrcadlo
(178 x 130)

1/3
zrcadlo
(178 x 90)

1/4
zrcadlo
(178 x 65)

e

Rozméry inzerce
jsou uvedeny

v milimetrech.

V ptipadé formatl
na spad je nutno
pridat spadavku

3 mm u véech
orezovych stran.



TELEVIZNI PROJEKTY

NA POMOC ZIVOTU JE
DOKUMENTARNI VZDELAVACI
CYKLUS CESKE TELEVIZE

O ZIVOTE PACIENTU

S BEZNYMI, VAZNYMI

I VZACNYMI NEMOCEMI

A O MOZNOSTECH MODERN:I
LECBY. JE VYSILAN OD ROKU
2006.

@ Care Comm
we care...

POMfJiEME VASIM TEMATUM
DO CESKE TELEVIZE

Pribéhy pacientl a jejich 1ékart
dokumentuji, jak nemoc ovliviuje
kvalitu zivota nemocnych i jejich
blizkych, a priblizuji zpGsoby
moderni [éCby.

V poradu ucinkuji predni cesti
odbornici a zastupci dalSich
zdravotnickych profesi.

O tématu dokumentu rozhodujete vy.
My pripravime nabidku vcetné cenové
kalkulace a postarame se o kompletni
realizaci - od tvorby scénare az po
odvysilani.

INFORMACE O PORADU
Celoplosné vysilani ¢T2

sTopAz 18 minut / v stanice CT 2

GARANTOVANE ODVYSILANI 1 premiéra + 2 reprizy

+ trvalé umisténi v iVysilani CT

sLepovaNosT podle jednotlivych dill 120 000 az 250 000 divakd
L

cENA 660 000 CZK bez DPH

(vyslednd cena bude stanovena s ohledem na naro¢nost realizace)

Cena zahrnuje kompletni profesionalni sluzby koprodukéni spolec¢nosti
Ceské televize na kli¢ = vytvoreni dramaturgického zaméru, tvorbu scénére
podle potfeby klienta, produkci, rezii, nataceni kompletnim kamerovym
tymem, profesionalni postprodukci, schvaleni/Upravy vysledného pofadu
klientem a jeho odvysilani.




VSEOBECNE OBCHODNI PODMINKY

Rozsah platnosti

Tyto vSeobecné obchodni podminky upravuji uverejfiovani in-
zerdtl véetné vkladani reklamnich priloh do tituld, které vydava
spole¢nost Care Comm, s.r.o. (dale jen vydavatelstvi).

Objednani inzerce

1. Vydavatelstvi pFijima inzerci formou zdvazné pisemné/faxové
objednavky, ptipadné na zdkladé uzaviené obchodni smlouvy.
2. Inzerci se rozumi jak standardni plosna inzerce, tak vklady

a vsivani/vlepovani a dale i PR &lanky. Vydavatelstvi si vyhrazu-
je pravo oznadit, v souladu se zdkonem, uverejnéné PR ¢lanky
jako placenou inzerci, komeréni prezentaci apod. Podminkou
pro uverejnéni téchto PR &lanku je, Zze nebudou mit podobu
redakénich stran (zejména zalomeni, fonty, barvy, perex apod.).
3. Objednavka inzerce musi obsahovat: Uplny ndzev zadavatele
dle vypisu z obchodniho rejsttiku, sidlo zadavatele, tj. fakturac-
ni adresu, a dale korespondenéni adresu, IC, DIC, Udaj o zapisu
v obchodnim rejstfiku, bankovni spojeni, dale pak kontaktni
osobu zadavatele v¢etné &isla telefonu a faxu, nazev titulu, do
kterého je inzerdt objednan (v pripadé, Ze je inzerat objednan
do nékteré z tematickych ptiloh, je nutné uvést ndzev této pri-
lohy), datum uverejnéni inzeratu, rozmér a cenu inzeratu véetné
pfipadné narokované slevy/agenturni provize.

4. Kompletné a spravné vyplnénou objednavku inzerce potvrdi
vydavatelstvi pisemné. Pisemnym potvrzenim se rozumi také
potvrzeni faxem. Pisemné potvrzeni objednavky bude vycha-
zet z ceniku inzerce pozadovaného tiskového média a bude
obsahovat Udaje o rozsahu zadané inzerce, datu expedice,
nazvu titulu, ve kterém bude inzerce uverejnéna, a cené inzerce
(v€etné vycisleni véech priplatkl a slev/agenturni provize).
Pokud zadavatel inzerce neobjedna konkrétni rozmeér, umisténi
a termin uverejnéni inzeratu, pfendsi tuto volbu na vydavatel-
stvi s tim, ze uhradi cenu inzeradtu podle skute¢né realizovaného
inzeratu.

Pravo odmitnuti inzeratu

1. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout prijeti zakdzky,
jestlize grafickd nebo textovd podoba inzeratu je v rozpo-

ru s obecné zdvaznymi pravnimi predpisy, s dobrymi mravy

a zvyklostmi, poskozuje nebo by mohla poskodit dobré jméno
nebo zajmy vydavatelstvi.

2. Vydavatelstvi neni povinno odmitnuti takovéto zakazky
odlvodnovat a odmitnuti zakazky zadavateli inzerce pouze
pisemné ozndmi. Takovéd zakazka mUze byt odmitnuta i pozdéji,
pokud by ddvody pro jeji nepftijeti byly zjistény teprve dodatec-
né.

3. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo stornovat jiz prijatou a po-
tvrzenou objedndvku zadavatele v pripadé, Ze je tento v pro-
dleni s Uhradou svych zavazkU za jiz uvefejnénou inzerci déle
nez 30 dni.

4. VVydavatelstvi neodpovida za pripadné skody zplsobené
zadavateli inzerce, pokud zverejnéni inzeradtu odmitne z vyse
uvedenych ddvodu.

Podklady pro inzerci

1. Vydavatelstvi poskytuje béznou kvalitu tisku inzerce obvyk-
lou pro dany titul, danou i kvalitou dodanych podkladd. Zada-
vatel inzerce akceptuje barevnou zménu oproti chemickému
natisku, kterd odpovida technologii tisku daného periodika. Vy-
davatelstvi neodpovida za vady zpUsobené chybnymi podklady
dodanymi zadavatelem inzerce. V pfipadé, ze vydavatelstvi tak-
to chybné podklady odhali a bude to ¢asové mozné, vyzada si
od zadavatele podklady nové, bezchybné. V opac¢ném pripadé,
kdy nebudou dodany nové, bezchybné podklady a jiz nebude

z ¢asovych dlvodd mozné podklady vyménit, neni zadavatel
inzerce opravnén uplatnovat jakékoli ndroky na reklamaci.

2. Zadavatel inzerce ruc¢i za véasné dodani bezchybnych tisko-
vych podkladU (tiskové PDF) v souladu s platnymi technickymi
specifikacemi a hradi plné ndklady na jejich zhotoveni.

3. Soucasti podkladU inzerce dodanych zadavatelem inzerce
musi byt chemicky natisk. V pripadé, Ze zadavatel netrva na
presné reprodukci barev, staci pouze digitalni natisk ve velikosti
1:1. Datum a ¢as uvedené v hlavi¢ce souboru s dodanymi pod-
klady inzerce musi souhlasit s hlavickou uvedenou na natisku.
Pokud Udaje nesouhlasi nebo neni-li natisk dodan vibec, neni
vydavatel odpovédny za obsah a spravnou kvalitu inzeratu.

Care Comm

we care...

4. Dale musi byt soucasti dodanych podkladl privodni list, kde
je uveden konkrétni titul, datum expedice, ndzev zadavatele
inzerce (popf. i klienta) a kontakt na grafika nebo osobu odpo-
védnou za spravnost téchto podkladd.

5. Zadavatel inzerce ma v rdmci platby za zhotoveni inzeratu
(v pripadé, kdy inzerdt vyrabi vydavatelstvi z dodanych dil¢ich
podkladd), ktera ¢ini 3000 K& bez DPH, narok na dvé bezplat-
né korektury. Treti a kazda dalsi korektura budou odbérateli
Uctovany. Cena za jednu uc¢tovanou korekturu je stanovena na
¢astku 500 K& bez DPH.

6. Vydavatelstvi neni povinno uchovavat ani vracet inzertni
podklady.

7. Zadavatel inzerce odpovida za obsah a pravni pfipustnost
dodanych textovych a obrazovych predloh a zbavuje vyda-
vatelstvi pfipadnych narokd ucinénych ze strany tretich osob.
Vydavatelstvi v tomto sméru neni povinno jakkoli provérovat,
zda uverejnénd inzerce zadavatele neposkozuje ¢i neposkodi
prdva a opravnéné zajmy tretich osob.

Reklamace inzerce

1. Zadavatel inzerce je povinen reklamovat pripadné vady uve-
fejnéného inzeratu vyhradné pisemné do 30 dnl po expedici
inzeratu, jinak jeho prava zanikaji.

2.V pripadé, ze dojde k podstatnému snizeni informacni hod-
noty inzerdtu nebo je prokazatelné poskozeno dobré jméno
zadavatele inzerce/klienta, ma tento narok na snizeni ceny
nebo na uverejnéni opraveného inzeratu.

3. Pokud bude uverejnéni ndhradniho inzeratu jiz bezpred-
métné, mlze zadavatel inzerce zddat snizeni ceny, a to max.
do vySe hodnoty vadné uverejnéného inzeratu. Vydavatelstvi
odpovida pouze za prokdzané vady uverejnéného inzeratu.

4. Pfi opakovaném uverejiiovani inzeratl je zadavatel inzer-
ce povinen zkontrolovat ihned po kazdém uverejnéni jejich
spravnost a uplnost. Vydavatelstvi neuzna narok na bezplatné
uverejnéni ndhradniho inzeratu v tom pripadé, jestlize se pri
opakovani objevila tatdz chyba, aniz by byla tato chyba bez-
prostfedné po predchozim uverejnéni ozndmena vydavatelstvi.



VSEOBECNE OBCHODNI PODMINKY

Platebni podminky

1. Ceny inzerce jsou stanoveny v souladu s platnym cenikem
tiskového média, ve kterém je inzerce uverejnéna.

2. Zadavatel inzerce uhradi cenu inzeratu na zakladé faktury
vystavené vydavatelstvim prevedenim prislusné ¢astky na ucet
uvedeny na fakture. Tuto fakturu vydavatelstvi vystavi do 14
dnl od expedice titulu, v kterém je uverejnéna dotéend inzerce.
3. Faktura vydavatelstvi je splatnd do 14 dnl ode dne jeji-

ho vystaveni. Spolu s fakturou zasila vydavatelstvi kazdému
zadavateli inzerce dokladovy vytisk titulu, ve kterém vysel jeho
inzerat. Zadavateldm inzerce agenturdm zasild vydavatelstvi
dva dokladové vytisky.

4. Pri prodleni zadavatele se zaplacenim ceny za inzerci jsou
vydavatelstvim uctovany uroky z prodleni ve vysi 0,05 procenta
z ceny inzerce za kazdy den prodleni.

5. Pfi nedodrzeni splatnosti faktury ma vydavatelstvi pravo ne-
uverejnit dalsi i jiz objednanou a potvrzenou inzerci az do doby
zaplaceni dluzné ¢astky.

6. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo na zaplaceni zdlohy z ceny
inzerce pred jejim uverejnénim, a to az do vyse 100 % ceny
inzerce. U zadavatele inzerce, ktery vstupuje do obchodniho
vztahu s vydavatelstvim poprvé, je pozadovana zaloha predem
ve vysi 100 % na prvni tfi objednané inzeraty. Na tyto inzeraty
bude vystavena pro forma faktura se splatnosti 14 dni pred
terminem uverejnéni inzerce. V pripadé, ze nedojde k Uhradé,
vyhrazuje si vydavatelstvi pravo inzerci neuverejnit.

Storno inzerce

1. Storno inzerce podléha nasledujicim poplatkdm: pokud zada-
vatel inzerce stornuje inzerci 28 a vice dnl pfed zvefejnénim in-
zerdtu, neplati zddny storno poplatek, pokud zadavatel inzerce
stornuje inzerci 15 az 27 dnl pred zvefejnénim inzeratu, uhradi
50 % z ceny inzeratu, pokud zadavatel inzerce stornuje inzerci
14 a méné dnU pfed zvefejnénim inzeratu, uhradi 100 % ceny
inzerdtu. Stornovani je nutné ucinit vylué¢né pisemnou formou.
2. Z naléhavych dtvodu |ze provést storno i telefonicky. V tom-
to pripadé vsak musi byt do 24 hodin potvrzeno pisemné.

3. V pripadé storna ma vydavatelstvi pravo pozadovat vrace-
ni slev za opakovani nebo za finanéni objem, na které pozbyl
zadavatel inzerce timto stornem pravo.

Zavérecna ustanoveni

Zadavatel inzerce byl s témito vS§eobecnymi obchodnimi
podminkami spole¢nosti Care Comm, s.r.o., Fddné sezndmen,
souhlasi s nimi a tento souhlas stvrzuje svou inzertni zakazkou.
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SLEVY, PRIPLATKY, STORNO

pFiplatky
za umisténi na presnou pozici +15 %
za umisténi na redakéni stranu +10 %

slevy za pocet opakovani
3x =5%,6x =10 %, 12x =15 %, skonto =3 %

storno poplatky

28 a vice dnll pfed datem zvefejnéni
|ze inzerdt stornovat bez poplatkd.

27 az 15 dntli pfed datem zvefejnéni
hradi zadavatel 50 % z ceny inzerce.
14 a méné dnt pfed datem zvefejnéni
hradi zadavatel 100 % z ceny inzerce.

TECHNICKE POZADAVKY
NA TISTENOU INZERCI

Forma podkladl: kompozitni,

osvitové PDF

Dokument musi obsahovat:

ofezové a pasovaci znacky

(posuv 12 b od ¢istého formatu),
spadavku (minimalné 5 mm).

U formatu na spad umistujte texty

a objekty, které se nemaji ofiznout,
alespon 6 mm od okraje.

Barvy: pouze barevny prostor CMYK
Obrazky: rozliseni 300 dpi

Fonty: viozené do PDF, pismo ne mensi
nez 5 bodu

Loga: pouze v ktivkach

PFi nedodrzeni stanovenych pozadavku
neruci vydavatel za vyslednou kvalitu
inzerce. Stejné tak v pripadé, nebude-li
dodan odpovidajici natisk. Vseobecné
obchodni podminky Care Comm, s.r.0.,
najdete také na www.carecomm.cz.



